FOCUS ON

ARGOCLIMA,

TRA BILANCI E PROSPETTIVE

Gli ambiziosi obiettivi” di crescita per il
2019 - cltre che una focalizzazione impor-
tante sul canale eldom - Argoclima li ha di-
chiarali sin derinizier@nng; mettendo in mo-
to una campagna pubbigj;ariu mainstream
L nazionale che ha ccinv@ Tv, stampa e so-
gg}z;cmo a farsi ancora
"della stagione (e delle
e propria della climatizzazio-
ne, l'azienda, nelle parole del suo ceo Pao-
lo Nocivelli, stabilisce priorita e sirategia a
breve termine, in un settore dove |'incogni-
ta ‘metec’ gioca sempre un ruolo impreve-
dibile. Infatti, nonostante il 2018 abbia re-

gistrato temperature elevate durante I'estate,

Poolo Mocivelli
siede da diciotto
anni sulla palirena
di o0 di Argoclima

IL CEQ PAOLO NOCIVELLI
TRACCIA LO SCENARIO DEL MERCATO
DELLA CLIMATIZZAZIONE
PER LA PROSSIMA STAGIONE,

IN CUI UAZIENDA S| VUOLE INSERIRE
CON IMPORTANTI
OBIETTIVI DI CRESCITA,

E SI PREPARA A FESTEGGIARE
UN COMPLEANNO IMPORTANTE...

a cura della Redazione

anche se in ritardo rispetto ai tempi cancni-
ci, la stagione della climatizzazione & stata
non brillantissima.

Lei come legge questi dati?

La stagione si & aperta in ritardo, nessuna
particolare lettura. E chiaro che l'acquisto
& stimolato primariamente dal bisogno, per-
tanto non essendoci le condizioni climatiche
favorevoli le vendite hanno subito una natu-
rale contrazione.

Ormai da anni si parla di destagionalizzare
la climatizzazione per assicurare la tenuta di
questo business, al di la delle condizioni at-
mosferiche. Raggiungere questo obiettivo &
verosimile? Anche perché, se da una parte si

nota una certa attenzione da parte di un’in-
segna in questa direzione, il resto del settore
non sembra altrettanto recettivo...

Sui portatili la destagionalizzazione & anco-
ra lontana e, forse, improbabile nonostan-
te la ricerca fornisca prodoffi sempre pit
performanti dotati di funzionalita aggiunti-
ve che, in alcuni casi, non legano I'utilizzo
a una stagione specifica. Per i climafizza-
tori fissi invece, & un fenomeno gia in atto
per svariate motivazioni: prima fra futte I'im-
pegno economico che implica un processo

d'acquisto pid che si sviluppa in

un lasso di tempo pib ampio, spesso legato
a momenti particolari come pud essere quel-
lo di una ristrutturazione, che coinvolge di-
versi interventi programmati, indipendente-
mente dal clima esterno. Pertanto la richie-
sta del mercato per i fissi & gia di per sé sle-
gata dalla stagionalita.

Quale ruolo occupa per voi il canale techni-
cal retail?

Fa ovviamente parte delle nostre unita di bu-
siness, rappresenta la nostra presenza diret-
ta nel mercato consumer occupando percio
un ruolo imporfante. La nostra offerta com-
prende un'ampia gamma di prodotti che ri-
guardano la climatizzazione, il riscaldamen-
to, il trattamento aria e il benessere. Grazie
ai nostri partner del technical retail siamo
oggi presenti su futto il territorio nazionale.
A proposito di canali di vendita: da un po’ di
tempo il DIY (Do It Yourself, ndr) sembra as-
sumere un ruolo rilevante rispetto al passa-
to, tanto da essere quasi sinergico con I'ITS.
Qual & il suo punto di vista a riguardo?

Si, confermo: il DIY & un canale in crescita
per il suo modello commerciale e la sua stra-
tegia di pricing. £ un canale che si colloca a
metd strada tra il professionale e il consumer
e per questo riesce a infercettare entrambe
le figure facendo fronte, in modo adeguato,
alla richiesta dei due mercati.

Come vede la stagione 2019, anche in base
a questi primi mesi di affivita?

Ll'anno in corso si & aperto con ottime rispo-
sfe: il mercoto sia reagendo positivamente
alla nosira offerta, consentendoci di pen-
sare a una chivsura della stagione in cor-
so con percentuali indubbiamente positive e
valori in crescita sia in termini di unita ven-
dute sia di fatturato. Nei prossimi mesi pun-
finma <ui fissi; abbiamo presentato la gam-
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LA RICHIESTA DEL MERCATO PER
1 FISSI E GIA DI PER SE SLEGATA

DALLA STAGIONALITA PER L'IMPEGNO
ECONOMICO CHE IMPLICA UN
PROCESSO DI ACQUISTO PIU
RAGIONATO, SPESSO MAGARI LEGATO
A UNA RISTRUTTURAZIONE...

Smart

ma di climatizzatori Ecolight Wi-Fi con inte-
ressanti novita legate alla connettivita e al ri-

sparmio energetico.

Come celebrerete il 90esimo anniversario
del vostro marchio Argo?

Q0 anni di storia, di obiettivi raggiunti e di
continua ricerca. Quasi un secolo in cui lo
scenario & confinuamente mutato. Nell'ulti-
mo ventennio il ritmo del cambiamento si &
velocizzato, I'ingresso delle nuove tecnolo-
gie e una sempre maggiore consapevolez-
za del cliente, ci hanno consentite di pro-
porre un’offerta pib qualificata e pid allinea-
ta alla nostra mission: “migliorare il comfort
della vita quotidiana”. Festeggiare un anni-
versario & un momentfo in cui inevitabilmen-
te si fanno bilanci e considerazioni prospet-
tiche, & un momento che vorré condividere
con quanti hanno contribuito al raggiungi-
mento di questo importante traguardo. Non
anticipo nulla, potrei rovinare la sorpresa,

lo scoprirete nei prossimi mesi. uT]
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